Enquête Mediageletterdheid
Welkom bij deze enquête over mediageletterdheid. Deze bestaat uit voornamelijk meerkeuzevragen en een aantal open vragen. Probeer de vragen zo serieus mogelijk in te vullen. De uitslag van de enquête wordt verwerkt in een onderzoek naar medialessen op middelbare scholen. Er volgen nu eerst een aantal algemene vragen. 
Alvast bedankt voor je medewerking!

Algemene vragen
1. Geslacht (kruis aan wat van toepassing is)

[ ] Jongen

[ ] Meisje

2. Leeftijd (vul je leeftijd in)

________________________________________________________________________Jaar

3. Op welke school zit je?

___________________________________________________________________________


4. In welke klas zit je?

___________________________________________________________________________


5. Ik maak gebruik van de volgende media: (Je mag meerdere antwoorden aankruisen)
[ ] Televisie

[ ] Internet

[ ] Tijdschriften

[ ] Kranten

[ ] Games

6. Hoeveel televisie kijk je per week?

[ ] Minder dan 5 uur

[ ] 5 tot 10 uur

[ ] 10 tot 15 uur

[ ] Meer dan 15 uur

7. Hoeveel uur (per week) maak je gebruik van het internet?
[ ] Minder dan 5 uur

[ ] 5 tot 10 uur

[ ] 10 tot 15 uur

[ ] Meer dan 15 uur
8. Volg je het nieuws? (Je mag meerdere antwoorden aankruisen)

[ ] Ja, via de televisie

[ ] Ja, via de krant

[ ] Ja, via internet

[ ] Ja, via de radio

[ ] Nee

[ ] Anders:__________________________________________________________________
9. Heb je een profiel op internet? Zo ja, welke? (Je mag meerdere antwoorden aankruisen)

[ ] Hyves

[ ] MySpace

[ ] Msn Space

[ ] That's Me

[ ] CU2

[ ] Sugababes/Superdudes

[ ] Ik heb geen profiel

[ ] Anders:__________________________________________________________________

Begin Enquête
10. Veel mensen hebben een profielsite. Hierop plaatsen ze foto’s en eventueel filmpjes van zichzelf. Wat vind je van deze foto’s?
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[ ] Ik vind deze foto’s erg mooi maar maak ze zelf niet.
[ ] Ik maak ook foto’s van mezelf op deze manier.
[ ] Ik vind zulke foto’s nep en gemaakt.
[ ] Ik heb hier geen mening over.

11. Waarmee houd je rekening als je een foto voor je profielsite zou kiezen?
[ ] Mijn profielsite moet weergeven wie ik ben. Ik kies voor een foto waar ik duidelijk op sta.

[ ] Ik zet liever geen foto van mezelf op internet, niet iedereen hoeft te weten wie ik ben.

[ ] Ik ben ervan bewust dat veel mensen de foto kunnen bekijken, daarom bewerk ik de foto    eerst voordat ik hem op het internet plaats.

[ ] Ik denk niet dat veel mensen mijn foto zullen bekijken, daarom maakt het me eigenlijk niet     zoveel uit welke foto ik erop plaats.

12. Stel jij mag kiezen welke versie van Keira Knightley op de poster komt. Voor welke zou je dan kiezen?
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[ ] Afbeelding links.
[ ] Afbeelding rechts.
[ ] Geen van beide

[ ] Ze zijn allebei mooi
13. Wat vind je van de manier waarop deze foto bewerkt is?
[ ] Ik vind het goed. De bewerkte versie is aantrekkelijker.
[ ] Ik vind het slecht. De bewerkte versie schotelt een ideaalbeeld voor.
[ ] Ik vind het een mooie bewerking maar het was niet nodig geweest

[ ] Ik vind dat de originele versie minder aantrekkelijk is. Maar de bewerkte versie vind ik te nep.

14. Sunny Bergman laat in haar documentaire Beperkt Houdbaar zien hoe eenvoudig foto’s bewerkt kunnen worden. Met een muisklik worden rimpels weggewerkt, tailles dunner gemaakt en benen verlengd. 

Naar aanleiding hiervan is de ‘Photoshop-eerlijk actie’ begonnen. Het doel van deze actie is eerlijk zijn over de mate van beeldbewerking. Negen bladen, waaronder de Fancy en de Opzij, hebben hier in september 2007 aan meegewerkt.

Helaas is er geen glossy (modebladen zoals de ELLE(girl), Cosmopolitan, Glamour) bereid gevonden om mee te doen aan deze actie. 

Het argument dat deze bladen gebruikten, was dat glossy’s een opgeleukt beeld van de werkelijkheid tonen en mensen wel weten dat ze een aangename illusie kopen. Een logo erbij plaatsen zou afbreuk doen aan die aangename illusie.
(vervolg van de vraag staat op de volgende pagina)

Wat vind je van het bovenstaande argument (onderstreepte tekst) dat deze glossy’s geven?
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[ ] Ik ben het eens met het argument. Mensen willen een aangename illusie zien en ze kunnen deze prima onderscheiden van hun eigen werkelijkheid.

[ ] Ik ben het niet eens met het argument. Mensen zijn vaak niet op de hoogte van het gebruik van Photoshop en gaan daardoor hun eigen werkelijkheid met een ideaalbeeld (aangename illusie) vergelijken.

[ ] Ik twijfel. Mensen zijn wel op de hoogte van het gebruik van Photoshop, maar onbewust gaan ze zichzelf toch met het ideaalbeeld vergelijken.

[ ] Ik heb hier geen mening over.
(de enquête gaat verder op de volgende pagina)
15. Na de aanslagen in Madrid 2004 werd de nieuwsfoto (zie onderstaand plaatje) door sommige kranten bewerkt voordat hij geplaatst werd. Op de echte foto was een afgerukt lichaamsdeel te zien. Sommige kranten hebben een bewerkte foto geplaatst, waarbij het lichaamsdeel met kiezelstenen overdekt werd door middel van Photoshop.  Dit werd gedaan omdat de foto te schokerend zou zijn om te tonen aan de lezers  Wat vind je hiervan?
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[ ] Ik vind dat nieuwsfoto’s altijd bewerkt mogen worden

[ ] Ik vind dat nieuwsfoto’s altijd trouw moeten blijven aan de werkelijkheid en dus niet bewerkt mogen worden. 

[ ] Ik vind dat in sommige gevallen nieuwsfoto’s bewerkt mogen worden.
[ ] In dit geval had de krant een totaal andere foto moeten kiezen en de foto dus niet moeten gebruiken.

16. Dit is een open vraag.

Bij veel reclames worden bijvoorbeeld beroemdheden gebruikt om een product aantrekkelijker te maken voor de consument. 
Stel je mag zelf een reclame bedenken om een bepaald product te verkopen. Welke ‘truc’ zou je gebruiken om het product aan de man te brengen? 

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
17. Bekijk één van de twee reclame afbeeldingen. Die van Rexona als je een meisje bent, die van Axe als je een jongen bent. 

Geef aan wat je van deze reclame vindt.
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[ ] Deze reclame spreekt mij aan. Ik vind het product aantrekkelijk.
[ ] Ik vind het een mooie reclame maar ik betwijfel de effecten van het product.
[ ] De reclame spreekt mij niet aan. Ik zou het product waarschijnlijk niet kopen.
[ ] Ik vind de reclame nep en zou dit product daarom nooit kopen.

(de enquête gaat verder op de volgende pagina)
18. Kijk naar de drie afbeeldingen.

In welke van de advertenties is GEEN gebruik gemaakt van middelen zoals Photoshop om de modellen mooier te maken dan ze in het echt zijn, denk je?
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[ ] Instinct - David Beckham

[ ] Rimmel - Kate Moss

[ ] Dove bodylotion

[ ] Geen van de bovenstaande afbeeldingen is onbewerkt. Bij elke afbeelding is dus gebruikt gemaakt van middelen zoals Photoshop om het model mooier te laten lijken.
(de enquête gaat verder op de volgende pagina)
19. Kijk naar de screenshots uit Goede Tijden, Slechte Tijden. 

Hoe zal, volgens jou, de kijker reageren bij het zien van deze beelden?
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[ ] Geen reactie. Er is niks bijzonders te zien.

[ ] De kijker zal zin krijgen in een snack.

[ ] De kijker zal eerder voor Doritos kiezen dan voor een ander merk/soort chips.

[ ] De kijker zal zich ergeren.

(de enquête gaat verder op de volgende pagina)
20. Dit is een open vraag.

Bekijk de afbeelding en geef antwoord op de volgende vragen:

· Wat zie je op deze foto? (omschrijving)

· Welke indruk geeft de foto jou?

· Wat denk je dat deze persoon in het dagelijks leven doet?
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______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
21. Dit is een open vraag.

Bekijk de afbeelding en geef antwoord op de volgende vragen:

· Wat zie je op deze foto? (omschrijving)

· Welke indruk geeft de foto jou?

· Wat denk je dat deze persoon in het dagelijks leven doet?
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_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
22. Dit is een open vraag.
Bekijk de volgende afbeeldingen en beantwoord de volgende vraag:
De vier foto’s zijn afkomstig uit een campagne: op de voorkant staat de close-up, als je de brochure openslaat zie je de context. 
Verandert dit plaatje de betekenis die je aan de close-up gaf? Zo ja, hoe dan?
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_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
23. Dit is een open vraag.
Voor wat voor soort campagne zouden deze foto’s gebruikt zijn denk je?
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
24. Dit is een open vraag.
De foto’s zijn gebruikt in een brochure genaamd “Als je verder kijkt…”, samengesteld door het Landelijk bureau ter Bestrijding van Rassendiscriminatie. Het gaat hier om het bestrijden van vooroordelen en stereotypering van allochtonen. De foto’s tonen allochtone werknemers.
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Wat vind je van deze campagne? (Onthoud je antwoord voor de hierop volgende vraag)

[ ] Geslaagd

[ ] Goed

[ ] Overdreven

[ ] Slecht

[ ] Anders:__________________________________________________________________
(de enquête gaat verder op de volgende pagina)
25. Dit is een open vraag

Geef aan waarom je deze keuze maakt. 
Geef voorbeelden uit de manier waarop de campagnemakers deze foto’s presenteren. Kijk dus naar de verschillen tussen de eerste en tweede foto en beschrijf wat er gebeurt en wat je ervan vindt. 
Bijvoorbeeld: op de eerste foto kijkt de man gemeen maar op de tweede niet meer. Hierdoor........

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
26. Meerkeuzevraag, meerdere antwoorden mogelijk. 

Stel: jij bent de producer en regisseur  van de nieuwe clip van een bekende artiest en jij mag bepalen hoe deze clip eruit ziet. Welke stellingen zijn op jouw clip van toepassing?

[ ] De clip moet iets toevoegen aan het nummer. Daarom verbeeldt de clip de tekst van de muziek.

[ ] Het gaat vooral om het uiterlijk. De tekst hoeft niet perse in de clip terug te komen.
[ ] De clip is toegankelijk voor een groot publiek en moet daarom zoveel mogelijk mensen aanspreken.
[ ] De clip is gericht op een bepaalde doelgroep. De clip hoeft daarom niet bij iedereen in de smaak vallen.
[ ] De clip is origineel. Er is nog nooit zo’n clip gemaakt.

[ ] De clip lijkt op andere clips die ik heb gezien op MTV en TMF.
[ ] De artiest is het belangrijkste en moet het meeste getoond worden in de clip. 
[ ] De muziek is het belangrijkste. De artiest is weinig te zien.

[ ] De clip moet mijn visie op de wereld laten zien.
Bedankt voor het invullen van onze enquête.   
